

















Kultur &
Brauchtum

Natur &
Aktiv-Urlaub

Kulinaria




Veranderung
Gasteankiinfte 22.775 25.535 +12%
Ubernachtungen 124.939 92.803 -25%

Auslastung 27,2% 21,3% -22%










KFZ-Kennzeichen (Landkreis)
Anzahl der gezihiten PKW
= GoBweinstein

Anzahl PKW aus dem jeweiligen LandKkreis
(ab 6 PKW: Gesamtmenge: 563)







Reisemotive

stammen alle aus

den Bereichen

Natur” & ,Kultur*













Aktiv-Urlaub







Ubernachtungen
Géasteankiinfte
Auslastung

Tagesausgaben

Steigerung p.a. Ist (2007) Soll (2013)
92.800 102.550

25.500 27.500
21,3% 23,5%

Tages- & Ubernachtungsgasten

Bereich

Klassifizierungen
sais. Schwankungen
Image & Wir-Gefihl

Steigerung p.a. Ist (2007) | Soll (2013)
23

langfristig ausgleichen

langfristig steigern




Strategie-Modul Strategie-Moglichkeiten

1. Entwicklungs-
Strategie

Entwicklungs-
richtune

Markttfelder

Stabilisieren Schrumpfen

Marktentwicklung JProduktentwicklung] Diversifikation

regional _ mnternational

Marktareal

2. Konkurrenz-

Strategie
Strategiestil Kontraﬂ?‘a’ett.b ewerbs- Mitlauter (Mee-Too)
orientiert
Wettbewerbs- Qualitats- Aggresive
verhalten fulhrerschaft Preisfithrerschatt Stratecie

3. Kunden. Massenmarkt-Strategie

Strategie

undifferenziert difterenziert Eine Zielgruppe

4. Positionierungs-

Preis-Mengen-Strategie
Strategie







Mabnahmenkatalog der MG (Teil T) Mabnahmenkatalog der MG (Teil 1)
Bereich | . | Mafnahme [ Dringhchkern Rereich | Mr. | Mafaakme [ Dringiichieit
Qllllﬂtunfwlckllnu Tonristische Organisation
Klassifiziening der Beherbergungshedriebs _ 1T 36 | Schaffen von Verantwortings- und Aufaahenbereichen [ e
Tmlmh_ll:nean Bewmmmomlen durch Beherbergungs- und Gastronomisbetrie- Dienstleistungen und Marktforschung
2 | be.sowie Verlinkang auf der Homepage der MG i ~ — - -
T | Qualifizierung der Tourist-Information - 37 | werstirkie Vermittendtigkeit und Einfihnong der Vermitilergakbilbr ..
4| Aus-und Weiterhildung im Tourismus - 38 | Avgwertung der Meldescheing L
= Themenentwicklung g 39 | einheitliche Befragung for Dbemachningsgdste in allen Betrishen -
% 5 | Themenwochen WamrFuliur - E 40 | Befragung der Tagesbesucher L
| Macht der Matur B ulhor aee ] Kosperationen
E 7_| Buwlrurelle Sondersusstel lungen - E 41 | Werbung auf Bussen der Taxiunternehmen .
£ |5 Themen-und Bundwanderiege 1] 42 | Katalogversand durch die "8 pezialiiten aus Franken GhR" ..
& | 2 Infiesuburverbessenmg der Wandsrwags dad 2 43 [Weihmachtmarkistand fir Bad Schandan in Gifweinstzin und umgekehrt e
19 | Pelsiteilegungen = B [ [rex und Bildomaterial fur Zeitschrifeme .
L1 | Waiteremtwicklung des Kulturangebotes vor allem in der Nebansaison - 5 - — - Age
Entwickhmg vwon Pauschalangsboten/Vemetning des Angebotes auch aulsrhalb 45 | Abstimnmung der Offiungszeiten der T1 in der FS an Wochenenden hd
12 | dar MG i 46 | Wandertag mit der Initiative *Deutschland bewegt sich” -
Sonstige Leistnngsentwicklung Kundenbindung
13 [ GeliweireteinCard I . 47 | Einfibnmg eines Beschwerdemanagements, 2B, in den Fragebigen und Intemet ..
14 | Erbibung der Kurbeitrige | bl 45 | Ersellen von FAGs und Weblog auf der Homepage der MG .
= ﬂ“;ﬁ:ﬂ:;‘;’um T - 40 | Erstellen von regelmd ligen Mewsletizm fir Giste ..
'§‘ 15 | Suchmecks or Giie ulder Homepage de MG m ;‘:;;‘:;:;:"::“J::H'a‘fi"k;“:“'““'
g 17 [ Wertrieh von Pauschaken (ber die Homepage der MG e = el HeriT -
= 1% | Vertrieb von Fintrittskarten Tickets iiber die Homepage der MG - 51 | Beilage buchbarer Pauschalangebote heim Versand der Printprodubkie
B Fremdvertrieh Kurze wis z.B. "Kichla backen” in der Hauptaaison, (in Verbindung mit *Schmalzkilbel *) ader
E verdirkie Teilnahme der Beberberpungshetriebe an 0ol mo—Buchu.Dgas’ysman m 52 | Brothacken auf dem Bavembeof iregicnale Produkte firdem und in Pauschalen integrieran)
= 19 | Internet und Einbetten der Buchungsmaske suf der Homepage der M "ee 53 | aktiv Kinderbetreuung anbieten
20 | Verstirkte Zusammenarbe it mit Reiseveranstaltem und -mittem - 54| Krippenweg in den Schauferstem der Einzelhiindler wihrend der Weihnachtszait
Corporate Identity _ _ 55 | Wettbewerb for Einwohner: schinstes Weihnachtsdorf
. g}:gk;pungalw ainheitlichen CD mit Umemehmensname, -farks, -zeichen und .o attraktive Weitmachtsmarkte mit Produkten aus der Region (Wurst, Brot, Bier, Schuups), aber auch
= - Handwerkaartikeln, wis beispielawsize Schnitzarbaiten sus dem Erzgebirgs; meatzlich Filmangs-
2 |oewes Logo fir die MG N LD 56 | botam Abend im Freien (2B, "Die Feusrzanpenhorsle”)
23 | Entwickhmng urd Arwendung elneselnhgltl::han OC i - =7 |FI it stmitlichen Anssichispunkien in dor MG
24 | Mutming won Logos bergeordnater Tourismisorganisationen - yer mi IhEn Ansslchispun In der
" 25 | Identifikaticn wa. durch stindige Prasenz des Leithildes (CE) "ee Investarsuche fr ein Bettenlager. speziell fiir die Zielgruppen der Wallfahrer und Kletterer, als
= Verkaufsforderang erm_de Ioﬁl:m_te die ehemaligs ]ugendhecbe_rge gemuitzt werden, in der mustzlich sin kleiner Laden
E, 26 | verstirkts Teilnahme an Messen mit der TZFS e 38 |eingorichtet wid, der Produles aus dr Reglon vertraibt
£ [ Vet oy ol i Pt s |l Phseneinin i s o s gl O
= e von Gewinmspielen und Preisasschreiben - - -
% 249 DumhﬁhE vom Joumal is‘l;emeisen - &0 ﬁeiogﬁﬂmﬁﬁmhmm der Umgebung an Knotenpunkien
g ';:]"';ﬁf;m'a":m —_— - Vermarknung der nenen Busverbindung - Tribachialliniz (Anbimdung andie Grafnbegbahn m
E 3l | regelmiilige Berichierstatung im Gemeindeblatt, Liok *Tourismus intem” e e L
Werstarkter Kontakt zu Journalisten (vor allem in den Quellgebiaten), um redak-
32 |tionelle Beitrige fr die MG m erhalien, Pressslink -
‘Werbung
33 | Aufteilang der Werbung in Image- und Angebotswerbung -
34 | gezielie Werbema lnahmen fiir die Haupizie lgnappen "
35 | Werbung mit der Parimergemeinds Bad Schandsm



















Happy Hamburg Reisen 2009
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HAMBURG

Tourjsmus GmbH

v "‘}"*.‘ % i
Moin Moin

Das ist Hamburg.

SUCHEN & BUCHEN SEHENSWERTES THEMEN & TOUREN VERANSTALTUNGEN SERVICE CENTER

+ 3 0N im Hotel Ihrer Waht

- Gratis Hin- & Riickfahrt im ICE
« 1 Hamburg CARD

a6 149.- € pp.

mehr Info... Vb

Holels Pauschalan

Hamburg CARD

3-Tage Karte | 3-Day-Ticket

Emzol | Single

HAMBURG

4 » <
HAMBURG

Tourismus GmbH

BUSINESS & PRESSE

* +

Tickets Anrgise

=

SuCHEN |



















